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Data sporzgdzenia: 28.05.2020r.

ZAPYTANIE OFERTOWE
w ramach postepowania nr 5.2020 na zakup ustugi doradczej w zakresie przygotowania planu
szczegotowej kampanii (strategii) promocyjnej, projektowania materiatéw reklamowych i promocyjnych
oraz wytworzenia materiatéw reklamowych i promocyjnych
w zwigzku z realizacjg projektu POPW.01.02.00-20-0010/19 ,,Internacjonalizacja przedsiebiorstwa
Hanbud Henryk Pruszynski na rynek rumunski” realizowanego w ramach Dziatania 1.2.
Internacjonalizacja MSP Programu Operacyjnego Polska Wschodnia na lata 2014-2020

I. Nazwa i adres Zamawiajacego.
Hanbud Sp. z 0. o.

ul. Braniska 153, 17-100 Bielsk Podlaski
NIP: 543-218-82-43

tel. 85 730 94 08, 607 357 735

e-mail: biuro@hanbud-dachy.pl
www.hanbud-dachy.pl

poprzednio:

Hanbud Henryk Pruszynski
ul. Branska 117

17-100 Bielsk Podlaski
NIP: 543-000-27-77

Il. Okreslenie trybu zamoéwienia.

Postepowanie o udzielenie zamdwienia prowadzone jest w trybie zgodnym z , Wytycznymi w zakresie kwalifikowal-
nosci wydatkow w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spotecznego
oraz Funduszu Spéjnosci na lata 2014-2020”. Postepowanie jest prowadzone w trybie konkurencyjnosci.

lll. Opis przedmiotu zamoéwienia, z podaniem informacji o mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

Przedmiotem wyceny jest zakup ustugi doradczej w zakresie przygotowania planu szczegétowe] kampanii (strategii)
promocyjnej, projektowania materiatéw reklamowych i promocyjnych oraz wytworzenia materiatéw reklamowych i
promocyjnych. Celem kampanii promocyjnej jest budowanie $wiadomosci marki Hanbud na rynku rumunskim.
Kampania ma zagwarantowaé rozpoznawalnos¢ marki Hanbud na terenie catego kraju internacjonalizacji: Rumunii i
skojarzenie jej z wartosciami firmy.

Szczegétowo zakres planowanej ustugi doradczej wskazano ponize;j:

e spotkanie kick-off (online) podczas ktérego Wykonawca zapozna sie z zatozeniami projektu realizowanego przez
HANBUD oraz produktami przeznaczonymi do internacjonalizacji
e opracowanie planu szczegétowej kampanii (strategii) promocyjnej HANBUD w internecie, na rynku rumunskim,
obejmujgcej nastepujace elementy:
1. Wstepna strategia SEO
a) Strategia rozwoju serwisu (on-site)
- petna strategia rozwoju i stworzenia podstron serwisu na rynek rumunski
- analiza technicznych aspektédw podstron wraz z wytycznymi dla webmasteréw
- analiza stéw kluczowych
- opracowanie wytycznych dotyczacych przygotowania tresci na podstrony
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b) strategia link buildingu
- analiza profilu linkéw zamawiajacego
- przekazanie rekomendacji i zalecen
c) Strategia content marketingu
- analiza serwisow contentowych zwigzanych z branzg i ich ocena pod katem mozliwosci ptatnych i bezptat-
nych publikacji
-przygotowanie kosztorysu ptatnych publikacji
d) Strategia dziatan w sieciach reklamowych
- strategia dziatan z reklama tekstowa w Google Ads
- analiza stéw kluczowych, stawek CPC z konkurencji
-przygotowanie strategii kampanii zasiegowej w GDN w Google ADS ( z podziatem na regiony )
- strategia targetowania, stworzenia grup docelowych
- przygotowanie wytycznych do materiatéw graficznych (banerdéw)
- przyjecie okreslonych zatozen w stosunku do budzetu oraz wyznaczonych wskaznikéw mierzenia efektywno-
sci KPI
2. Przygotowanie strategii dziatan zwigzanych z reklama w mediach spotecznosciowych (w tym: Facebook, Insta-
gram, YouTube itp.)
- analiza grupy docelowej
- analiza kosztow
- przygotowanie wytycznych dla kreacji
- opracowanie projektéw materiatéw reklamowych i promocyjnych na rynek rumuniski, obejmujacych spéjne
wizerunkowo posty, informacje i reklamy
Wymagana jest opracowanie nastepujgcych materiatdw reklamowych i promocyjnych:
- projekt landing page, ktéry bedzie umozliwiat sprzedawcom zgtoszenie checi przystgpienia do sieci sprzedazy
- projekt baneréow reklamowych na potrzeby kampanii online
- projekt newslettera wraz z planem tresci
- projekt prezentacji sprzedazowej w jezyku angielskim
- projekt notki prasowej dotyczacej nowych produktéw w prasie branzowe;j
3. Strategia dziatarh CSR
- wytypowanie dziatania pasujgcego do specyfiki firmy
- opracowanie strategii publikacji informacji o wykonanym dziataniu poprzez adekwatne do tego kanaty
- wytypowanie fundacji, z ktérg firma moze wspoétpracowacd
4. Strategia kampanii radiowej w rozgtosniach rumunskich
- wytypowanie regionalnych rozgtosni radiowych pod katem grupy docelowej klientéw
- opracowanie strategii reklamy radiowe] na rynku rumunskim —w tym opracowanie i wytworzenie min. 10
spotéw — reklam radiowych w j. rumunskim
- opracowanie harmonogramu intensywnej akcji promocyjnej w poszczegdlnych regionach
- analiza kosztow konkurencji
5. Wydruk katalogéw w wersji rumunskiej (posiadamy przettumaczone informacje, potrzebne sg jedynie zmiany
tresci) - 450 sztuk (format A4, 14 stron)
6. Wytworzenie 20 szt. baneréw reklamowych w rozmiarze 2m x 1m

Dokumentacja powstata w wyniku realizacji ustug doradczych oraz projekty materiatéw reklamowych i promocyjnych
powinny uwzglednia¢ wymogi dotyczace informowania przez Zamawiajgcego o dofinansowaniu projektu ze srodkéw
Programu Operacyjnego Polska Wschodnia 2014-2020

W ramach przedmiotowej ustugi doradczej zostang opracowane;
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e raport z ustugi doradczej - plan szczegétowej kampanii (strategii) promocyjnej na rynek rumunski (dokumenta-
cja w formie pisemnej i elektronicznej)

e opracowanie finalnych projektéw materiatéw reklamowych i promocyjnych na rynek rumunski (dokumentacja
w formie elektronicznej)

W ramach przedmiotowej ustugi doradczej powinny zosta¢ wytworzone:

e katalogi w j. rumunskim w ilosci 450 szt.
e banery reklamowe w ilosci 20 szt.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wprowadzania korekt i zgtaszania poprawek na kazdym etapie realizacji ustug

doradczych

Jesli w opisie przedmiotu zamdwienia wystepujg: nazwy konkretnego producenta, nazwy konkretnego produktu,
normy jakoSciowe, patenty, znaki towarowe, typy, standardy nalezy to traktowac jedynie jako pomoc w opisie
przedmiotu zamdwienia. W kazdym przypadku dopuszczalne sg produkty réwnowazne pod wzgledem konstrukcji,
materiatdw, funkcjonalnosci, jakosci. Jezeli w opisie przedmiotu zamoéwienia wskazano jakikolwiek znak towarowy,
patent czy pochodzenie - nalezy przyja¢, ze wskazane patenty, znaki towarowe, pochodzenie okreslajg parametry
techniczne, eksploatacyjne, uzytkowe, co oznacza, ze Zamawiajgcy dopuszcza ztozenie ofert w tej czesci przedmiotu
zamdwienia o rownowaznych parametrach technicznych, eksploatacyjnych i uzytkowych. W przypadku oferowania
produktéw rdwnowaznych Wykonawca oferujgcy produkty réwnowazne powinien wykazaé spetnienie wszystkich
warunkéw okreslonych w opisie przedmiotu zamdwienia.

Kod i nazwa CPV

e 79340000-9 - Ustugi reklamowe i marketingowe
e 79822500-7 - Ustugi projektéw graficznych

Zamawiajacy nie przewiduje mozliwosci sktadania ofert czesciowych na poszczegdlne czesci zamdwienia oraz ofert
wariantowych.

Termin wykonania zamodwienia: catos¢ zamodwienia - maksymalnie 20 dni kalendarzowych od daty podpisania
umowy z Wykonawcg i jednoczesnie nie pdzniej niz do 26 czerwca 2020 r.

Opis warunkéw udziatu w postepowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny spetniania tych warunkow.

O udzielenie zamdéwienia moze ubiegac sie Oferent spetniajacy ponizsze warunki:
e Oferent znajduje sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie zamodwienia.

e Oferent nie jest przedmiotem wszczetego postepowania upadtosciowego, ani jego upadtosé nie jest ogtoszona,
nie jest poddany procesowi likwidacyjnemu, a jego sprawy nie sg objete zarzagdzeniem komisarycznym lub s3-
dowym.

e Oferent nie zalega z uiszczaniem podatkdéw, optat lub sktadek na ubezpieczenie spoteczne lub zdrowotne.

Ponadto, w celu unikniecia konfliktu intereséw zamoéwienie nie moze by¢ udzielone podmiotom powigzanym

osobowo lub kapitatowo z Zamawiajgcym, tj. powigzania miedzy Zamawiajagcym lub osobami upowaznionymi do

zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci

zZwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawcy, polegajace w

szczegdblnosci na:

a) Uczestniczeniu w spotce jako wspolnik spétki cywilnej lub spétki osobowej,

b) Posiadaniu co najmniej 10% udziatéw lub akcji,

c) Petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta, petnomocnika,

d) Pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzi¢ uzasadnione watpliwosci, co do
bezstronnos$ci w wyborze wykonawcy, w szczegdlnosci pozostawaniu w zwigzku matzerskim, w stosunku po-
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krewienstwa lub powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli.

Ocena spetnienia ww. warunkéw i braku przestanek do wykluczenia zostanie dokonana w oparciu o Oswiadczenie
Oferenta ztozone na formularzu ofertowo-cenowym stanowigcym Zatgcznik nr 1 do niniejszego zapytania ofertowego.

2. O udzielenie zamoéwienia moze ubiegac sie Oferent, ktéry posiada niezbedng wiedze i doswiadczenie zapewniajace
wykonanie przedmiotu zamowienia. Aby wypetni¢ powyiszy warunek Wykonawca musi dotgczy¢ do oferty
dokumenty potwierdzajace:

e doswiadczenie w zakresie realizacji minimum 2 ustug doradczych z zakresu przygotowania planu kampanii
(strategii) promocyjnej i/lub ustug przeprowadzenia kampanii reklamowej na rynkach zagranicznych w okresie
ostatnich 2 lat przed uptywem terminu sktadania ofert; wymagane jest przedstawienie pisemnych potwierdzen
np. w formie referencji lub innych dokumentéw potwierdzajacych, ze wykazane ustugi zostaty wykonane nale-
zycie

W celu potwierdzenia spetnienia warunku posiadania niezbednej wiedzy i doswiadczenia wymagane jest wypetnie-

nie i przedtozenie wykazu zrealizowanych ustug wg. wzoru zamieszczonego w Zatgczniku nr 2 do zapytania oferto-

wego (zatgcznik ,,Wykaz doswiadczenia Oferenta”) oraz przedstawienie do wykazu zrealizowanych ustug - pisem-
nego potwierdzenia np. w formie referencji lub innych dokumentéw potwierdzajacych, ze wykazane ustugi zostaty
wykonane nalezycie (np. referencje, inne)

3. O udzielenie zamdwienia moze ubiega¢ sie Oferent, ktéry dysponuje potencjatem technicznym i osobami zdolnymi
do wykonania zaméwienia, tj. minimum 3 certyfikowanych ekspertéw w zakresie Google Ads posiadajacych
certyfikaty indywidualne potwierdzajgce znajomos$¢ zagadnien zwigzanych z reklamami Google Ads we wskazanym
ponizej obszarze. Wymagane jest, aby kazdy z ekspertéw posiadat minimum jeden z wymienionych certyfikatéw, za$
zespot minimum 3 ekspertéw tgcznie posiadat wszystkie wymienione ponizej certyfikaty:

o certyfikat Google Ads z reklamy w sieci wyszukiwania - potwierdzajacy wiedze w zakresu metod tworzenia,
pomiaru i optymalizacji kampanii reklam w sieci wyszukiwania i zarzadzania nimi

o certyfikat Google Ads z reklamy w sieci reklamowej - potwierdzajgcy wiedze z zakresu tworzenia, pomiaru i op-
tymalizacji kampanii w sieci reklamowe;j

o certyfikat Google Ads z reklamy wideo - potwierdzajgcy wiedze z zakresu tworzenia, pomiaru i optymalizacji
kampanii reklam w YouTube oraz reklam wideo oraz zarzgdzania nimi

o certyfikat Google Ads z reklamy produktowej - potwierdzajgcy wiedze z zakresu tworzenia, stosowania i opty-
malizacji reklam produktowych

Zamawiajacy dopuszcza mozliwo$é wykazania przez Oferentéw certyfikatow réwnowaznych w odniesieniu do wy-
mienionych; w takim przypadku Oferent posiadajacy certyfikaty rOwnowazne powinien wykaza¢ spetnienie okre-
$lonych powyzej warunkéw udziatu w postepowaniu.

W celu potwierdzenia spetnienia warunku dysponowania potencjatem technicznym i osobami zdolnymi do
wykonania zamdéwienia wymagane jest wypetnienie i przedtozenie wykazu ekspertéw ze wskazaniem posiadanych
certyfikatéw wg. wzoru zamieszczonego w Zatgczniku nr 3 do zapytania ofertowego (zatacznik ,Wykaz ekspertow)
oraz przedstawienie do wykazu - dokumentacji potwierdzajgcej posiadanie certyfikatéw.

Sposob okreslania danych w zatgczniku ,Wykaz ekspertéw” - w przypadku, gdy Wykonawca dysponuje wskazang w
wykazie osobg (ekspertem) na podstawie stosunku prawnego taczgcego go bezposrednio z t3 osobg nalezy wpisac
w zataczniku w kolumnie ,Podstawa dysponowania osobg” - ,dysponowanie bezposrednie” oraz podaé podstawe
do dysponowania kazdg z oséb wskazang w wykazie, np. umowa o prace, umowa zlecenie, inny stosunek prawny
taczacy wskazang osobe z Wykonawca np. wspotpraca z osobg fizyczng prowadzgcy dziatalnosé gospodarczg itp.
Natomiast w przypadku, gdy wskazana osoba jest udostepniana przez inny podmiot (podmiot trzeci) nalezy wpisac
w zatgczniku w kolumnie ,,Podstawa dysponowania osobg” - ,dysponowanie posrednie” oraz wskaza¢ charakter
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stosunku jaki bedzie tgczyt Wykonawce z innym podmiotem, z ktéry bedzie udostepniat osoby zdolne do wykonania
zamowienia. Zamawiajgcy w celu oceny czy wykonawca bedzie dysponowat zasobami innych podmiotéw w stopniu
niezbednym dla nalezytego wykonania zamdwienia oraz oceny czy stosunek tgczacy wykonawce z tymi podmiotami
gwarantuje rzeczywisty dostep do ich zasobdw moze zgdaé¢ dokumentéw dotyczacych zakresu dostepnych zaso-
bow, sposobu wykorzystania tych zasobéw, charakteru stosunku jaki bedzie tgczyt wykonawce z innym podmiotem,
zakresu i udziatu innego podmiotu przy wykonywaniu zamodwienia.

Ocena spetnienia ww. warunkéw formalnych udziatu w postepowaniu dokonywana bedzie w oparciu o dokumenty
ztozone przez Wykonawce w niniejszym postepowaniu metoda warunku granicznego: warunek graniczny: spetnia -
nie spetnia. Oferta Wykonawcy niespetniajgcego warunkéw dopuszczajgcych do udziatu w postepowaniu i / lub pod-
legajacego wykluczeniu oraz oferty ztozone po terminie nie bedg podlegac ocenie.

Kryteria oceny oferty wraz z okresleniem wag punktowych/procentowych przypisanych do kazdego z kryte-
riow:

Zamawiajacy oceni i poréwna jedynie te oferty, ktére zostang ztozone przez Wykonawcédw spetniajacych
warunki okreslone w punkcie IV.
Przy dokonywaniu wyboru najkorzystniejszej oferty Zamawiajgcy stosowac bedzie kryteria:

e  kryterium ,Cena netto" o wadze 50% (max. 50 pkt.)

e  kryterium ,Liczba spotkan konsultacyjnych deklarowanych do przeprowadzenia na etapie realizacji za-
médwienia” o wadze 20% (max. 20 pkt.)

e  kryterium ,Termin realizacji zamdéwienia” o wadze 30% (max. 30 pkt.)
e Razem 100% = 100 pkt.

Oceny, dokonywa¢ bedg cztonkowie komisji. Punkty zostang obliczone w zaokraggleniu do drugiego miejsca po
przecinku, a nastepnie zsumowane dla kazdej z ofert. Za oferte najkorzystniejsza uznana bedzie oferta o
najwyzszej wartosci przyznanych punktow.

Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ jednorazowej korekty przez Oferenta oczywistych pomytek pisarskich.
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo zwrdcenia sie do Oferenta z prosbg o udzielenie wyjasnien lub uzupetnienie
elementdéw oferty, ktére mogg budzié¢ jego watpliwosci. W tym celu Zamawiajgcy moze zwrécic sie do Oferenta z
prosbg o udokumentowanie przedstawionych wyjasnien lub uzupetnien do oferty w czasie 3 dni roboczych od dnia
ztozenia zapytania o wyjasnienia lub uzupetnienia dotyczace oferty. Oferent powinien ztozy¢ wyjasnienia lub
uzupetnienia drogg elektroniczng na adres e-mail: p.dworakowski@hanbud-dachy.pl. Brak wyjasnien Ilub
uzupetnienia dokumentéw w wyznaczonym terminie skutkowa¢ moze obnizeniem punktacji lub wykluczeniem z
postepowania.

Opis sposobu przyznawania punktacji za spetnienie danego kryterium oceny oferty:

Zamawiajacy dokona oceny ofert na podstawie wyniku osiggnietej liczby punktéw wyliczonych w oparciu o nastepujgce
kryteria i ustalong punktacje (100% = 100 pkt):

1.

Zasady oceny kryterium ,,Cena netto" (Pc)

W kryterium tym oferta z najnizszg ceng netto za realizacje zamodwienia otrzymuje 50 punktéw, kazda nastepna
oferta bedzie przeliczana proporcjonalnie w stosunku do oferty z ceng najnizszg wg wzoru:

Pc=(Cn:Co)x50

gdzie:

Pc - liczba punktow przyznana danej ofercie w kryterium "Cena netto" (max. 50)

Cn - cena najnizsza wsrod ofert - w ztotych polskich

Co - cena danego Wykonawcy - w ztotych polskich

Wyceny wykonane w walutach innych niz PLN, bedg przeliczone na PLN na dzien poréwnania ofert po kursie sred-
nim NBP z dnia ostatecznego terminu sktadania ofert.
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2. Zasady oceny kryterium , Liczba spotkan konsultacyjnych deklarowanych do przeprowadzenia na etapie realizacji
zamodwienia " (Sk)

Przez kryterium ,Liczba spotkan konsultacyjnych deklarowanych do przeprowadzenia na etapie realizacji
zamowienia” Zamawiajgcy rozumie liczbe spotkan konsultacyjnych deklarowanych do przeprowadzenia na etapie
realizacji ustugi; przedmiotowe spotkanie konsultacyjne deklarowane do przeprowadzenia na etapie realizacji
zamowienia - spotkanie minimum 2-godzinne z przedstawicielami Wykonawcy celem konsultacji w zakresie
realizacji zamowienia.

Ocena w ramach kryterium ,Liczba spotkan konsultacyjnych deklarowanych do przeprowadzenia na etapie
realizacji zamdwienia” (Sk) bedzie obliczana wedtug nastepujgcych zasad - oferta z najwieksza liczbg spotkan
konsultacyjnych deklarowanych do przeprowadzenia na etapie realizacji zamodwienia otrzymuje 20 punktow, kazda
nastepna oferta bedzie przeliczana proporcjonalnie w stosunku do oferty z najwiekszg liczbg spotkan
konsultacyjnych deklarowanych do przeprowadzenia na etapie realizacji zamdwienia wg wzoru:

Sk =(Sn :So) x 20

gdzie:

Sk - liczba punktéw przyznana danej ofercie w kryterium , Liczba spotkan konsultacyjnych deklarowanych do prze-
prowadzenia na etapie realizacji zamodwienia” (max. 20)

So - najwieksza liczba spotkan konsultacyjnych deklarowanych do przeprowadzenia na etapie realizacji zamoéwie-

nia

Sn - liczba spotkan konsultacyjnych deklarowanych do przeprowadzenia na etapie realizacji zamdwienia zapropo-
nowana w badanej ofercie

3.  Zasady oceny kryterium ,,Termin realizacji zamdwienia" (Pt)

Przez kryterium ,Termin realizacji zamodwienia” Zamawiajgcy rozumie okreslony przez Oferenta termin realizacji
przedmiotu zamowienia liczony w dniach kalendarzowych od momentu podpisania umowy pomiedzy Stronami
do momentu dostarczenia przedmiotu zamowienia (maksymalnie 20 dni kalendarzowych z zastrzezeniem, iz
termin realizacji zamdwienia nie moze by¢ dtuiszy niz do 26 czerwca 2020r.). Wykonawca, ktory zaoferuje
najdtuzszy mozliwy termin realizacji zaméwienia, tj. rowny lub wiekszy niz 20 dni - otrzyma O pkt. Pozostali
Wykonawcy (tj. Wykonawcy, ktérzy zaproponowali warto$¢ posrednig, pomiedzy wartoscig najkorzystniejsza, a
najmniej korzystng), otrzymajg liczbe punktéw obliczong wg. ponizszego wzoru. Maksymalna liczba punktéw do
uzyskania w ramach kryterium - 30 punktow.

Pt =(Tn:To)x 30

gdzie:

Tn - najkrétszy zaproponowany termin liczony od momentu podpisania umowy

To - termin zaproponowany w badanej ofercie liczcony od momentu podpisania umowy

Pt - liczba punktéw przyznana danej ofercie w kryterium ,Termin realizacji zamdwienia” (max. 30 punktow)

Wynik punktowy poszczegdlnych ofert bedzie obliczany jako suma punktéw za poszczegélne kryteria:

Wynik punktowy oferty: ocena punktowa kryterium ,,Cena netto" + ocena punktowa kryterium , Liczba spotkan kon-
sultacyjnych deklarowanych do przeprowadzenia na etapie realizacji zamdéwienia" + ocena punktowa kryterium
,Termin realizacji zamodwienia”

Jezeli nie bedzie mozna dokona¢ wyboru oferty najkorzystniejszej ze wzgledu na to, ze oferty zdobyty takg samg ilos¢
punktéw - decydujgce jest kryterium ceny. Jezeli nadal Zamawiajgcy nie bedzie mogt wybraé najkorzystniejszej oferty ze
wzgledu na to, ze ztozone zostaty oferty, ktére uzyskaty takg sama liczbe punktéw, Zamawiajgcy wezwie Wykonawcédw,
ktorzy ztozyli te oferty, do ztozenia - w terminie okreslonym przez Zamawiajgcego - ofert dodatkowych. Wykonawcy
sktadajac oferty dodatkowe, nie mogg zaoferowad cen wyzszych niz zaoferowane w ztozonych pierwotnie ofertach.

VIl. Miejsce i termin sktadania ofert:
1. Oferte wraz z zatgcznikami nalezy ztozy¢ pisemnie, tj. osobiscie, drogg pocztowa na adres: Hanbud Sp. z o.0.,

ul. Branska 153, 17-100 Bielsk Podlaski lub przestaé e-mailem na adres:
p.dworakowski@hanbud-dachy.pl.
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2. Ostateczny termin skfadania ofert uptywa dnia: 05.06.2020r. do godz. 12.00. Liczy sie data wptywu oferty do
biura Zamawiajgcego na adres: Hanbud sp. z 0.0., ul. Braniska 153; w przypadku ofert przestanych e-mailem decy-
duje data wyswietlenia wiadomosci na komputerze odbiorcy.

3.  Oferta winna by¢ sporzadzona w jednym egzemplarzu na formularzu stanowigcym zatgcznik nr 1 do niniejszego
zapytania ofertowego i zgodna ze szczegétowym opisem przedmiotu zamowienia.

4. Oferta i zataczniki do oferty (o$wiadczenia i dokumenty) muszg by¢ podpisane przez upowaznionych przedstawi-
cieli Oferenta zgodnie ze sposobem reprezentacji okreslonym w dokumencie rejestracyjnym (ewidencyjnym) Ofe-
renta:

e oswiadczenia dotyczgce Oferenta sktadane sg w oryginale;

e oferta i zatgczniki powinny by¢ opieczetowane pieczecig imienng i podpisane przez osobe uprawniong do
podpisania oferty lub podpisane petnym imieniem i nazwiskiem przez osobe uprawniong do podpisania
oferty w sposéb umozliwiajgcy odczytanie imienia i nazwiska:

e dokumenty inne niz oswiadczenia Oferenta, sktadane sg w oryginale lub kopii poswiadczonej za zgodnos¢
z oryginatem;

e w przypadku sktadania dokumentéw w formie kopii, muszg one by¢ poswiadczone za zgodnos¢ z orygina-
tem przez upowaznionych przedstawicieli Oferenta zgodnie ze sposobem reprezentacji okreslonym w do-
kumencie rejestracyjnym (ewidencyjnym) lub osobe upowazniong przez Oferenta na podstawie petno-
mochictwa;

e poswiadczenie za zgodnos$¢ z oryginatem winno by¢ sporzgdzone w sposdb umozliwiajgcy identyfikacje
podpisu (np. wraz z imienng pieczatkg osoby poswiadczajgcej kopie dokumentu za zgodnos¢ z orygina-
tem);

e w przypadku podpisywania oferty lub poswiadczania za zgodnos¢ z oryginatem kopii dokumentéw przez
osobe nie wymieniong w dokumentach rejestracyjnych (ewidencyjnych) Oferenta, nalezy do oferty dot3-
czy¢ stosowne petnomocnictwo. Petnomocnictwo powinno byé przedstawione w formie oryginatu lub po-
Swiadczonej za zgodno$¢ z oryginatem kopii przez upowaznionych przedstawicieli Oferenta zgodnie ze
sposobem reprezentacji okreslonym w dokumencie rejestracyjnym (ewidencyjnym) lub osobe upowaz-
niong przez Oferenta na podstawie petnomocnictwa.

5. W przypadku oferty wystanej na adres e-mail oferta powinna zosta¢ przestana w formie skanéw formularza oferty
wraz z zatacznikami przygotowanymi zgodnie z zasadami opisanymi w czesci VII punkt 4 zapytania ofertowego.

6. Wykaz oswiadczen lub dokumentdw, jakie nalezy dotgczy¢ do oferty:

e Oswiadczenie potwierdzajgce doswiadczenie Oferenta zapewniajgce wykonanie przedmiotu zamdwienia
okreslone w czesci IV. Zapytania ofertowego pkt. 2 (wzér oswiadczenia stanowi Zatgcznik nr 2 do niniej-
szego zapytania ofertowego) wraz z dokumentami potwierdzajgcymi doswiadczenie Oferenta

e Oswiadczenie potwierdzajgce dysponowanie osobami zdolnymi do wykonania zamdwienia okreslonymi w
czesci IV. Zapytania ofertowego pkt. 3 (wzér oswiadczenia stanowi Zatgcznik nr 3 do niniejszego zapytania
ofertowego) wraz z dokumentami potwierdzajgcymi posiadane certyfikaty

e  Petnomocnictwo w formie oryginatu lub poswiadczonej za zgodnos¢ z oryginatem kopii przez upowaznio-
nych przedstawicieli Oferenta zgodnie ze sposobem reprezentacji okreslonym w dokumencie rejestracyj-
nym (ewidencyjnym) lub osobe upowazniong przez Oferenta na podstawie petnomocnictwa (dotyczy
przypadku gdy oferta i zatgczniki nie sg podpisywane przez osobe upowazniong do reprezentacji Oferenta
zgodnie z forma reprezentacji okreslong w rejestrze sgdowym lub innym dokumencie, wtasciwym dla da-
nej formy organizacyjnej Oferenta)

7. Oferent poniesie wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.
8.  Oferent moze ztozy¢ tylko jedng oferte w odpowiedzi na niniejsze zapytanie ofertowe.

9. Zapytanie ofertowe, formularz oferty oraz wzory oswiadczerh dostepne sg do pobrania na stronie internetowe;j
Zamawiajacego: www.hanbud-dachy.pl oraz na stronie: www.bazakonkurencyjnosci.gov.pl.
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Dodatkowe informacje i wymagania Zamawiajacego:

Termin zwigzania ofertg - Oferenci bedg zwigzani ofertg przez okres minimum 30 (stownie: trzydziesci) dni liczac
od dnia uptywu terminu sktadania ofert.

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ do wprowadzenia zmian do dokumentacji zapytania ofertowego wraz z
zatgcznikami. O wprowadzonych zmianach poinformuje niezwtocznie Oferentdéw za pomocg strony internetowe;j:
www.bazakonkurencyjnosci.gov.pl oraz strony internetowej Zamawiajgcego:_www.hanbud-dachy.pl. Modyfikacje
sg kazdorazowo wigzace dla Oferentéw. Zamawiajgcy moze przedtuzy¢ termin sktadania ofert z uwzglednieniem
czasu niezbednego do wprowadzenia w ofertach zmian wynikajgcych z modyfikacji tresci niniejszego zapytania. O
przedtuzeniu terminu sktadania ofert Zamawiajgcy poinformuje Oferentdéw za pomoca strony internetowej:
www.bazakonkurencyjnosci.gov.pl oraz strony internetowej Zamawiajgcego: www.hanbud-dachy.pl.

Po dokonaniu wyboru Zamawiajgcy poinformuje wszystkich Oferentow, ktdrzy ztozyli oferty o wynikach wyboru
ofert.

Po dokonaniu wyboru oferty Zamawiajacy poinformuje Oferenta, ktorego oferte wybrano o terminie podpisania
umowy. Z Oferentem, ktory spetni warunki dostepu do postepowania ofertowego oraz uzyska najwyzsza, tgczng
ilos¢ punktow zostanie podpisana umowa na realizacje zamowienia.

Jezeli Oferent, ktorego oferta zostata wybrana, uchyli sie od zawarcia umowy, Zamawiajgcy wybierze oferte najko-
rzystniejszg sposrod pozostatych ofert, bez przeprowadzania ich ponownej oceny.

Zamawiajacy zastrzega mozliwo$¢ uniewaznienia postepowania na kazdym jego etapie bez podania przyczyny.

Warunki zmiany umowy: Umowa zawarta w wyniku postepowania wszczetego na skutek niniejszego zapytania
ofertowego, moze zosta¢ zmieniona w drodze aneksu do umowy w nastepujacym zakresie i przypadkach:

e w przypadku, gdy nastgpi zmiana powszechnie obowigzujacych przepiséw prawa w zakresie majgcym
wptyw na realizacje umowy lub przedmiotu umowy;

e w przypadku wystgpienia w toku realizacji umowy sity wyzszej lub okolicznosci o charakterze prawnym,
ekonomicznym, finansowym lub technicznym, ktérych Zamawiajgcy nie mogt przewidzie¢ a lezacych po
stronie Wykonawcy lub Zamawiajgcego i uzasadniajgcych wprowadzenie zmiany w celu nalezytej realiza-
cji umowy lub Projektu.

Nie przewiduje sie w okresie trwania umowy z wybranym Wykonawca sktadania zamoéwien uzupetniajgcych.

Zamawiajacy informuje, iz z zastrzezeniem danych osobowych oraz tajemnicy przedsiebiorstwa, ztozona oferta
stanowi informacje publiczng w rozumieniu Ustawy o dostepie do informacji publicznej i w przypadku zastrzezenia
jej przez Wykonawce jako tajemnicy, oferta zostanie odrzucona.

Wiecej informacji dotyczacych zakresu dziatalno$ci Zamawiajgcego, czyli firmy Hanbud sp. z 0.0. znajduje sie na
stronie internetowej: www.hanbud-dachy.pl.

Dane do kontaktu w sprawie zapytania ofertowego:

Imie i nazwisko: Pawet Dworakowski
E-mail: p.dworakowski@hanbud-dachy.pl
Telefon: 665-023-444

X.

ZAtACZNIKI:

Zatacznik nr 1 - Formularz ofertowo-cenowy
Zatgcznik nr 2 - Wykaz doswiadczenia Oferenta
Zatgcznik nr 3 - Wykaz ekspertéw

Pieczed i podpis



